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y 01 INTRODUCTION
CONTENTE

Les Jeux Olympiques et Paralympiques sont le seul événement multisports
véritablement mondial et représentent l'effort sportif le plus élevé de la carriere
d'un athlete. Il est essentiel que le plus grand nombre possible de pays du
monde entier soient représentés.

Afin de s'assurer que toutes les équipes soient financées pour pouvoir se
préparer et concourir aux Jeux, le CIO, I'lPC et le COJOP de Paris 2024 gerent
des programmes de marketing basés sur le principe de la solidarité et qui
reposent sur l'octroi de droits exclusifs d'association avec les Mouvements
olympiques et paralympiques, notamment par ['utilisation de marques, de
propriétés et d'images olympiques / paralympiques a des fins publicitaires.

L'implication d'une association avec les Jeux par lutilisation de limage
d'athletes est particulierement puissante pendant et immédiatement avant les
Jeux. En conséquence, la Charte Olympique et 'Handbook de I'lPC établissent
des limites a la capacité des athlétes (et des autres Participants aux Jeux)
d'utiliser leur image a des fins publicitaires pendant les Jeux Olympiques et
Paralympiques.

Ces restrictions limitées contribuent a maintenir le caractere distinctif des
programmes officiels de marketing olympique et paralympique et
soutiennent ainsi le financement de la participation des athletes au niveau
mondial et l'organisation des Jeux Olympiques et Paralympiques.
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y 01 INTRODUCTION

La Regle 40* est un article de la
Charte olympique du CIO et du
Handbook de I'lPC, qui expose les
principes régissant [utilisation de
limage des Participants aux Jeux
Olympiques et Paralympiques, a des
fins  publicitaires, pendant les
périodes des Jeux Olympiques et
Paralympiques.

A noter que les principes de la regle
40 sont spécifiques aux Jeux
Olympiques Paris 2024. Il existe
des regles similaires pour les Jeux
Paralympiques, distinctes et qui
s'appliquent a des périodes
différentes.

*ou regle de sponsoring & publicité de I'athlete de I'lPC
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des partenaires  olympiques et

paralympiques et en les mobilisant

toujours mieux au soutien des athlétes.

La regle 40, son texte d'application n°3 et la regle de sponsoring & publicité de I'athlete sont en
vigueur pour notamment :

* Préserver le caractere unique des Jeux en empéchant la surcommercialisation

» Que les performances des athletes restent la priorité

* Préserver les sources de financement des Mouvements Olympique et Paralympique et des
Jeux apportés par les partenaires olympiques et paralympiques en leur garantissant une
exclusivité unique de communication, de visibilité et d'utilisation des propriétés olympiques
durant la période des Jeux (voir ci-apres).
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y 02 REGLE 40 EUOLUTION

POSSIBILITES OFFERTES AUX

T nonotvmpiouss now RIO 2016 TOHYO 2020 PARIS 2024

PARALYNIPIQUES

Publicité générique par un partenaire non ‘
olympique / non paralympique pendant les sous conditions sous conditions

périodes des Jeux

Utilisation des propriétés olympiques /

paralympiques (marques, symboles, 0 0
images, terminologies, expressions...)

Utilisation de certains termes liés aux Jeux

Olympiques / Paralympiques, en fonction du (V)
contexte (Or, Médaille, Podium...) o

Procédure & vérification de la conformité Demande par le participant via un formulaire Demande par le partenaire non olympique /

. o . : .

des publicités génériques pour approbation avgnt le 1¢" octobre 2017 (4 paralympique via une plat.eforme en ligne (CIO
mois avant) et IPC) (2 mois avant)

Messages publicitaires d’encouragement et Avant et apres la période des Jeux, sans Avant et apres les périodes des Jeux, sans

de félicitations par un partenaire non utilisation des propriétés olympiques / utilisation des propriétés olympiques /

olympique / non paralympique paralympiques paralympiques

Message de remerciement d'un athléte a
son partenaire non olympique / non sous conditions sous conditions
paralympique sur ses réseaux sociaux

Message d'encouragement et de " e
félicitations par un partenaire institutionnel sous conditions @ sous conditions
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REGLE 40, A 0l S'APPLICUE-T-ELLE ?

LES PARTICIPANTS AUK JEUH

Les principes de la regle 40 du CIO - ou regle de
sponsoring & publicité de I'lPC - s'appliquent aux
Participants c'est-a-dire :

* aux concurrents

« aux membres de I'encadrement technique

 aux officiels

qui participent aux Jeux de Paris 2024.

Ces principes ne s'appliquent pas aux Olympiens et
Paralympiens qui ont participé a des Jeux Olympiques
et Paralympiques antérieurs et qui ne participent pas a
Paris 2024 a quelque titre que ce soit. lls ne
s'appliquent pas non plus aux autres personnes
accréditées, y compris les diffuseurs et les bénévoles.
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QUAND ET OUl SAPPLICUE-T-ELLE ?
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’ 04 REGLE 40, QUAND ET OUl S'APPLIQUE-T-ELLE ?

. Début de la période

. Fin de la période

Les principes de la Regle de sponsoring & publicité de
I'athlete de I'lPC s'appliquent pendant la période des Jeux
Paralympiques*, c'est-a-dire pendant la période allant :

« Del'ouverture du village paralympique (21 aoit 2024)
» A la date suivant de deux jours la cérémonie de cl6ture

des Jeux Olympiques des Jeux Olympiques (10 septembre 2024)

18 JUILLET 26 JUILLET 11 AOOT 13 AOUT

Ouverture Cérémonie Cérémonie Cérémonie de cloture

du village olympique d'ouverture de cléture +2 jours _

Jeux Paralympiques
du 28 aodt au 8 septembre 2024 P o
@ @ @ - ® ®
Jeux Olympiques ~ N
mzeens du 26 juillet au 11 aoiit 2024 21 AOUT* 28 AOUT 8 SEPTEMBRE | 10 SEPTEMBRE*

Ouverture Cérémonie Cérémonie Cérémonie de cléture
du village paralympique d’ouverture de cloture +2 jours

Les principes de la Regle 40 du CIO s'appliquent pendant la période
des Jeux Olympiques (aussi appelée, la « Période des Jeux »), c'est-
a-dire pendant la période allant :
 de la date d'ouverture du village olympique de Paris 2024 (18

juillet 2024)

 ala date suivant de deux jours la cérémonie de cloture (13 ao(t

2024 inclus).
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Début de la période
des Jeux Paralympiques

Fin de la période
des Jeux Paralympiques

*dates provisoires, sous réserve de la publication des directives publiées I1PC 11



P} 04 REGLE 40, QUAND ET OUl S'APPLIQUE-T-ELLE ?
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En France, c'est le CNOSF, le CPSF et Paris 2024 qui veillent au respect des principes de la Regle 40 dans le cadre de
la publicité ciblée sur le territoire francais.

La publicité est considérée comme ciblant la France si :
(1) Elle utilise 'image d'un participant membre de la délégation francaise, et
(2) Elle est soit :
- En francais, et/ou
- dans le cas des médias payants, publiée dans des médias ciblés sur le territoire francais.

Le CNOSF, le CPSF et Paris 2024 devront étre informés de la publicité ciblée sur le territoire francais.

Le CIO veillera quant a lui au respect des principes de la Regle 40 dans le cadre de l'activité publicitaire
internationale, en consultation avec le CNOSF, le CPSF et Paris 2024.

Il doit donc étre informé de la publicité qui ne vise pas un territoire particulier ou qui vise plus d'un pays.

munication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023
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Tous les Participants sont autorisés a
promouvoir leurs sponsors et tous les
sponsors sont autoriseés a utiliser les
images des Participants (dans chaque
cas, y compris les partenaires
olympiques, paralympiques et les
partenaires non olympiques, non
paralympiques) pendant les périodes des
Jeux, conformément aux principes
déterminés par le CIO, I'IlPC, le CNOSF, le
CPSF et Paris 2024 et énonceés dans le
présent document.

Les présents principes s'appliquent a la publicité,
c'est-a-dire a toutes les formes de promotion
commerciale, y compris les messages et les
promotions publiés sur les médias et les réseaux
sociaux par les organisations ou par les
participants dans le cadre d'une relation
commerciale avec l'organisation (payante ou non),
ainsi que la publicité traditionnelle dans des
espaces payants (y compris les annonces dans la
presse, les panneaux d'affichage, les publicités a la
télévision et a la radio et la publicité en ligne), la
publicité directe, les relations publiques (y compris
les apparitions personnelles et les communiqués
de presse), le prét ou le don de produits aux
participants, les promotions sur les produits et les
promotions en magasin.

Pendant les périodes des Jeux, les
usages publicitaires et/ou
publications devront respecter les
conditions suivantes :

Obtenir le consentement de
toutes les parties ;

Ne pas indiquer explicitement ou
implicitement, qu'un produit ou
service particulier a contribué a
ameéliorer les performances du
participant ;

Ne pas afficher un soutien
personnel a un produit ou service
particulier ;

Respecter les politiques du CIO,
de I'lPC, du CNOSF, du CPSF et de
Paris 2024 qui définissent les
activités incompatibles avec les
valeurs des Mouvements
olympique et paralympique.

14



y 05 REGLE 40, LES PRINCIPES

PARTENAIRES OLYIIPIQUES
ET PARALYIIPICUES

Les partenaires olympiques et paralympiques* ayant signé un contrat personnel avec
un participant sont libres d'utiliser son image a des fins publicitaires et de diffuser
des messages publicitaires de félicitations durant les périodes des Jeux, dans les
conditions du contrat du partenaire olympique/paralympique concerné signé avec le
CIO, I'lPC, le CNOSF, le CPSF ou le COJOP de Paris 2024 et dans le respect des
directives supplémentaires pour les partenaires olympiques du CIO et de I'IPC.

Les participants sont libres de faire la promotion de leurs partenaires olympiques
et paralympiques et de leur adresser des messages de remerciement.

*Partenaires olympiques et paralympiques : ce sont les marques ou les sociétés
ayant des contrats de parrainage ou de licence officielles avec le CIO, I'lPC, le CNOSF,
le CPSF ou le COJOP de Paris 2024, et les diffuseurs olympiques officiels auxquels le
CIO et I'lPC ont accordé les droits de retransmission de Paris 2024 (voir ci-apres).

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023




y 05 REGLE 40, LES PRINCIPES
PARTENAIRES OLYINNIPICUES ET PARALYINIPICUES*
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Partenaires Mondiaux

: A bea, .
() airbnb €2 Alibaba Allianz () AtoS d (.‘ Celi Deloitte.
BRIDGESTONE ER¥
intel. OM(E)G A Panasonic @ SAMSUNG TOYOTA  VISA
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Partenaires Officiels
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Supporteurs Officiels
ABEO Air Liquide Airweave Arena DXC Technology Egis Enedis ES Global
Fitness Park Fnac Darty Garden Gourmet Groupe RATP Highfield La Poste Loxam
Lyreco Mondo Myrtha Pools OnePlan Optic 2000 Ottobock Randstad Re-uz
RGS Events Saint-Gobain Salesforce scc SLX SNCF Sodexo Live! Technogym
Thermo Fisher Scientific Tourtel Twist VINCI Viparis Westfield
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* Liste a date du 15/12/2023, susceptible d'évoluer
Liste n’incluant pas les licenciés et diffuseurs officiels
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y 05 REGLE 40, LES PRINCIPES

PARTENAIRES NON OLVIIPIQUES ET NON PRARALYINPIQUES®

*Partenaires personnels non olympiques et non paralympiques : ce sont les marques ou les sociétés, ayant signé un contrat personnel avec
un Participant mais n’ayant pas de contrat de parrainage ou de licence officielles avec le CIO, I'lPC, le CNOSF, le CPSF ou le COJOP de Paris
2024, ni avec les diffuseurs olympiques officiels auxquels le CIO et I'lPC ont accordé les droits de retransmission de Paris 2024. Ex : société

commerciale, agence de communication / de représentation d’un Participant...

En dehors des Périodes des Jeux, les partenaires

non olympiques / non paralympiques ayant signé un

contrat personnel avec un participant sont libres
d'utiliser son image, sans utilisation des
propriétés olympiques / paralympiques.

Pendant les Périodes des Jeux, les partenaires
personnels non olympiques / non paralympiques
sont autorisés a utiliser I'image des participants a
des fins publicitaires :

- si cette publicité ne contient aucune propriété
olympique / paralympique

- si cette publicité constitue une publicité
générique au sens du présent guide.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023

Les participants peuvent participer a la promotion de
leurs partenaires personnels non olympiques / non
paralympiques :

En dehors des Périodes des Jeux : librement et
sans utilisation des propriétés olympiques /
paralympiques

Pendant les Périodes des Jeux : par le biais d'un
(1) message de remerciement par partenaire, en
frangais, sur les comptes personnels des réseaux
sociaux et/ou site web du participant, sans
utilisation des propriétés olympiques /
paralympiques.

Les partenaires personnels non olympiques /
paralympiques sont autorisés a republier ce message
de remerciement, sans utilisation des propriétés
olympiques / paralympiques.

La campagne générique désigne toute publicité pour une
marque ou une entreprise :

dont le seul lien avec les Jeux, le CIO et/ou IPC et/ou le
CNOSF et/ou le CPSF et/ou Paris 2024 et/ou la
délégation frangaise olympique et paralympique est que
ladite publicité utilise limage d'un participant ,

qui était déja diffusée au moins quatre-vingt-dix (90)
jours avant les périodes des Jeux et qui a €té adressée
au CNOSF, au CPSF et a Paris 2024 sur la plateforme
dédiée au plus tard le 18 juin 2024,

et dont la diffusion est réguliere et naugmente pas
considérablement durant les périodes des Jeux. 17
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y 06 DEFINITION

LES PROPRIETES OLVIVIPICUES ET PRRALYINIPICUES

o1& NAT
AP )

Les anneaux pour I'Olympisme ou
les agitos pour le Paralympisme et
I'ensemble des propriétés
olympiques et paralympiques
sont les ambassadeurs visuels
des Jeux dans le monde.

Tout au long de l'année, leur

utilisation est réservée a une

autorisation expresse du CIO, de

I'lPC ou de ses représentants

(CNOSF, CPSF, Paris 2024). 0
\ /

Seuls les partenaires olympiques FRacE
et paralympiques peuvent utiliser (v
ces éléments dans leurs

communications.

PRARIS 2024 PRRIS 2024

QP G
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» les symboles olympiques & paralympiques;
» Les emblemes;

» Les mascottes et les pictogrammes des Jeux, et les représentations
graphiques relatives aux Jeux ;

» L'embleme des CNO ou des délégations nationales olympiques et des CNP
ou des délégations nationales paralympiques;

» Les termes « olympique », « olympiques », « Jeux Olympiques », «
Olympiade », « Olympiades » ; « paralympique », « paralympiques », « Jeux
Paralympiques », « paralympiade », « paralympiades »;

» Le nom de la ville hote des Jeux et I'année des Jeux
(par exemple : « Paris 2024 ») ;

» Tous les termes et symboles liés aux Jeux Olympiques et Paralympiques
enregistrés en tant que marques commerciales et/ou protégés par la
|égislation en vigueur dans le pays du CNO / CNP que le participant
représente ou dans le pays dans lequel la publicité est diffusée ;

» Les noms des délégations olympiques & paralympiques, comme « Team GB
», « France Olympique » ou « France Paralympique » ;

» Les devises olympique et paralympique ;

» Tous les films, ceuvres musicales, motifs et ceuvres artistiques créés par le
CIO, I''PC, le COJO(P) de Paris 2024 ou tout CNO / CNP;

» Tous les autres symboles, motifs, ceuvres, termes ou expressions qui sont
des traductions des propriétés énumérées ci-dessus ou qui créent un risque
de confusion avec elles.

Pour plus d'informations : Guide de protection de la marque de Paris 2024

19


https://medias.paris2024.org/uploads/2022/02/Paris2024_20220202_Brand_Protection_Final_compressed.pdf
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y 07 CONMMMINICATION ‘
PAR U PARTICIPANT La publication ci-contren’estpas | ©@ .

08 JO Ge Tokyo 2020 grace & FEQupomenter (Japorsonpors

conforme car elle associe :

Une ponsée partbaubéne pour 10us Ceux Qul Me soutennent depuss lo d6tut
00 CHTD MONVEIIUS SvOnture Qu 40 WEMINera, [0 [espire. DA un tire

Exemples de publications sur les réseaux sociaux Utilisation de propriétés olympiques
EN DEHORS DES PERIODES DES JEUX. dans le texte

(#roadtoTokyo + #Tokyo 2020+
#olympique)

P g T e Identification d’un partenaire personnel
Sangalhos, Aveiro, onugal non olympique
(texte et photo)

YVES ROCHER
@ Dradyre. Founce

Pourquoi ces publications sont-elles
conformes ?

_ 7 En dehors des périodes des Jeux et
= sans utilisation des propriétés

boveclaire & Nous sommes trés fiéres d'étre
2 ées par @y fr dans notre °
. aventure 0|ymp|ques
253 J'aime

alexandre.leaute Go ! Direction le Portugal pour un & Trés heureuses de représenter Yves Rocher, n°1
stage d'une semaine organisé par le Pdle Espoir de dela éti en France en

Paracyclisme pour poursuivre ma préparation permanente pour proposer des produits de beauté
innovants, efficaces et naturels dans une démarche

de respect de la nature et de sa biodiversité. Un
partenariat avec une entreprise frangaise et familiale

s : @celineajd /| @pole_paracyclisme_handisport i O C H H d H |
i e ke 3k ol Al Itation de partenaires personnels,
#handisport #handicap pour réver grand a Paris ! Un grand merci pour votre

mE— reprise d'une publicité, mise en avant
de produits.
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y 07 CONNINIGATION
PAR UM PARTICIPANT

Exemples de publications sur les réseaux sociaux
PENDANT LES PERIODES DES JEUX.

Pourquoi ces publications
"Publications sont-elles conformes ?

michaeljeremiasz @

L'utilisation des propriétés

olympiques et paralympiques » Compte personnel de I'athléte

L, réseaux sociaux

est tolérée dans ce cas et ( )

g"”éfg}l‘;g‘g?g?,”x directives » lllustration de son expérience
y JeCIEes ax personnelle des Jeux

réseaux sociaux.

» Pas de partenaire non olympique

Directives sur les médias ou non paralympique

sociaux et numériques
« Directives du CIO o g ez » Utilisation des propriétés
 Directives de I'lPC olympiques et paralympiques
tolérées dans ce cas
@ Aimé par mateo_boheas et 289 autres personnes > Pas de Vidéos

michaeljeremiasz Training Day avant mon 2éme tour
demain #rio2016 #wheelchairtennis #bleuparalympique
#missaorio #franceparalympique

» Photos sur sites possibles

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023



https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2023/12/IOC-Social-Media-Guidelines-Paris-2024-FR.pdf
https://assets.contentstack.io/v3/assets/blt9e58afd92a18a0fc/blt03d643e5b7da6b14/648757389625e1ba9eb3645c/IPC_Digital_Media_Guidelines.pdf

4 Marie Martinod

Pourquoi cette publication

est conforme ?
y 07 CONMMMINICATION

PAR Ul PARTIGIPANT » Message de remerciement du partenaire
personnel non olympique

pour son soutie

Exemples de publications sur les réseaux sociaux
PENDANT LA PERIODE DES JEUX. » Image neutre, sans affichage de marque

» Message citant le partenaire mais sans
Autorisation d'adresser 1 message simple de remerciement par mention de propriété olympique
partenaire personnel non olympique ou non paralympique pendant les
périodes des Jeux dans les conditions suivantes :

» Ce message peut étre diffusé sur les sites web personnels et/ou les
comptes personnels de réseaux sociaux (1 méme message publié
simultanément sur plusieurs réseaux sociaux = 1 seul message)

» Le message ne peut comporter AUCUNE propriété olympique / . . .
paralympique Pourquoi cette publication

n'est pas conforme ?

» La publication du message simple de remerciement ne peut étre «

sponsorisée » » Association d'un partenaire personnel non

olympique et des propriétés olympiques

» Le message ne doit pas inclure de déclaration ou laisser entendre
qu'un produit ou un service a amélioré la performance du
participant, ou qu'il a été utilisé par un partenaire non olympique /
paralympique

» Identification d'un partenaire personnel non
olympique dans le post

» Mention des termes @olympics, «#JO »,
«#Ri02016»

» Le message ne doit pas inclure d'approbation personnelle du
produit ou du service en question par le participant

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023 O O m
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y 08 CONMNMUNICATION

PAR UIN PARTENAIRE PERSONNEL Pourquoi ces publications sont-elles
OLYIVIPICUE ET PARALYINPICUE conformes ?

«  Compte d'un partenaire

Possibilités HORS ET PENDANT LES PERIODES DES JEUX olympique et paralympique

Les partenaires olympiques ou paralympiques sont autorisés a utiliser I'image des participants a des «  Messages de félicitations
fins publicitaires, aux seules conditions suivantes :

» Les partenaires doivent se conformer aux termes du contrat de partenariat olympique et
paralympique conclu avec le CIO, I'lPC, Paris 2024 ou un CNO / CNP (selon le cas) ; ET

¢~ Q ToyotaFrance

Yreor

EOF Officiel &
PEOFofficiel

Accueit  Apropos  Posts  Carrieres  Personnes

» lls doivent obtenir le consentement nécessaire des participants concernés ; et et ——

Team Toyota France !

edon est un sportif frangais pratiquant I'handibike. Son

rticiper aux Jeux Paralympiques, réve exaucé puisqu'i
pe de France Paralympique pour les Jeux de

» lls doivent respecter les directives additionnelles relatives aux partenaires olympiques et
paralympiques qui seront énoncées par le CIO / IPC et le CNO / CNP avant la sélection des
participants par ledit CNO / CNP.

e belle 4éme place.
ir plus, suivez ce lien : https://bit.ly/3d6uley

Les partenaires olympiques et paralympiques peuvent diffuser des messages publicitaires de
félicitations durant les périodes des Jeux (message d'encouragements, de félicitations).

Les activités publicitaires menées par les partenaires olympiques et paralympiques ne sont soumises a
aucune autre autorisation ou procédure d'approbation particuliere en dehors des procédures
d'approbation habituelles qui peuvent s'appliquer dans le cadre du contrat liant les partenaires a
I'organisation pertinente.
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09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

Exemples de partage d'un message de remerciement
d'un participant aux Jeux.

Les partenaires non olympiques et non paralympiques peuvent uniquement
adresser un message simple de félicitation dans le cadre du partage
d'une publication qui aura été adressée par le Participant.

Les messages de félicitation non associés a un partage de publication
d'un participant ne sont pas autorisés.
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Pourquoi la publication est-elle conforme ?

» Message simple de félicitation

» Image neutre, sans affichage de propriétés
olympiques

» Message citant le partenaire mais sans
mention de propriétés olympiques

. Sponsor
' @NomSponsor

Félicitations a Nantenin pour cette

belle réussite sportive avec le

soutien de @NomSponsor
"'\."Hl'ibl'll(}"ll“,('}

P racsenincema

Merci @NomSponsor pour son soutien du
premier jour jusqu'a cette performance
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09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

Exemples de partage non conforme du message de remerciement

d’'un participant aux Jeux.

Les publications ne sont pas conformes car :

» La publication 1 de partage par le partenaire personnel

non olympique utilise ici des propriétés olympiques (Olympique, JO et
#Ri02016)

* Le message du Participant associe des propriétés
olympiques a un partenaire personnel non olympique

« Présence du logo Equipe de France sur la photo de
gauche

« Tag du partenaire personnel non olympigue dans le post

- La publication de droite représente le 2¢™e post du
partenaire personnel non olympique a destination d'un méme Participant

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023

|

. Sponsor
~ @NomSponsor

Félicitations a Benjamin qui grace
au soutien de #Sponsor a su
relever le défi olympique aux JO
de #Rio2016

& Benjamin Lang

#RI02016 se termine... Merci @NomSponsor
pour votre soutien dans cette aventure
extraordinaire !

t\.)

~, Sponsor
/' @NomSponsor

Félicitations a

@athleteparticipantauxJeux pour

sa performance a Tokyo et cette
belle médaille #Sport #Victoire
f#Performance




y 09 CONMNMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

La publicité générique

Une publicité générique désigne toute publicité pour une marque ou entreprise Une publicité doit :
non partenaire olympique / paralympique :
»  Pour les Jeux Olympiques : avoir été lancée au moins 90
»  Dont le seul lien avec les Jeux, le CIO, I'lPC et/ou le CNOSF et/ou le CPSF jours avant le début de la Période des Jeux (soit avant le 18
et/ou Paris 2024 et/ou la délégation olympique et paralympique avril 2024)

francaise est que ladite publicité utilise Iimage d'un Participant, c'est-a-
» Faire lobjet d'une publicité constante pendant cette

dire que la publicité ne doit contenir aucun lien avec les Jeux Olympiques o
période

et Paralympiques (y compris [utilisation dimages de lieux
emblématiques de Paris qui signifieraient qu'il y a un lien avec les Jeux)

» Ne pas augmenter de maniere significative pendant la
au-dela de la simple utilisation de Iimage d'un Participant.

période des Jeux
> Nutilisantaucune image ou vidéo des Jeux »  Avoir un plan de publicité qui a été communiqué au plus
tard le 18 juin 2024 au CNOSF et a Paris 2024 par courriel
> Nutilisant aucune propriété olympique / paralympique sur la plateforme dédiée (publication & venir). Process de

notification a retrouver en page 44.
NB : le palmarés des Participants peut étre énuméré de maniére factuelle a

conditions que ses réalisations olympiques / paralympiques ne soient pas plus
visibles que d'autres réalisations.
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y 09 CONINIUMCATION i ‘
PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL Vi
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

LOGO
PARTENAIRE

La publicité générique

Pourquoi cette publicité est-elle conforme ?

» En supposant que la publicité fasse partie d'une campagne de
longue date (lancement plus de 90 jours avant le début de la
Période des Jeux) avec |'athléte :

» Pas d'utilisation de propriété olympique ou paralympique

» Publicité et slogan génériques, spécifiques a la relation de
I'athlete avec le partenaire personnel

Gevrise Emane
Championne du monge |
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09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

La publicité générique

Pourquoi cette publicité n’est-elle pas conforme ?

» Utilisation de propriétés olympiques ou paralympiques
sur la photo et dans le texte + logo Paris 2024 +
mention de JOPARIS2024.

» La publicité crée une association entre le partenaire et
les Jeux.
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LOGO
PARTENAIRE

Sur la route d’une
médaille olympique avec
Gwladys Epangue

REDUCTION DE 20% SUR
vamis 202« LES PRODUITS XXX AVEC
0Qp  LE CODE JOPARIS2024
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09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
INSTITUTIONNEL

Publications par un partenaire institutionnel tel
qu’un ministere, une collectivité territoriale, une

ville :
Au regard du soutien particulier des partenaires

institutionnels tels que les ministeres ou les collectivités
territoriales aux athletes francais, ils peuvent adresser
pour un participant, pendant les périodes des Jeux :

» 1 message d'encouragement

» +71message de félicitations

» +le partenaire institutionnel peut repartager le
message de remerciement qui lui aura été adressé
par le Participant

Un méme message peut étre publié simultanément sur
plusieurs réseaux sociaux.

La publication doit étre en francais, sans propriété
olympique ou paralympique, et ne peut étre
«sponsorisée».

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023

/.4 pyreneesorientales_to - Abonné(e)

) Pourquoi la publication ci-dessous
est-elle conforme ?

» Image neutre, sans affichage de
marque ni de propriétés olympiques

» Message d'une région, partenaire
institutionnel autorisé a adresser
directement un message de
félicitations a un participant

12 e

(/// pyreneesorientales_to - Abonné(e)

La publication ci-dessus n'est pas
conforme car :

» Présence de propriétés olympiques +
logo d'un partenaire non olympique sur
la photo

O Q W
2012 likes

pyrencesonentales_to il m«u 1) ptus \h des hn;aas ! Ouol moﬂdwo
AMBASSICRUN PO IeS FLyreneaso s ! Merd lan
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y 09 GONMMUNICATION
PAR UNE FEDERATION

Rappel- Possibilités de communication pour les fédérations
HORS PERIODES DES JEUX

Annonce des sélections officielles

» La Fédération est autorisée a
communiquer APRES I'annonce
officielle de la sélection par le
CNOSF ou le CPSF.

» Usage autorisé des mentions « Jeux
Olympiques / Paralympiques » /
« Paris 2024 » « JOP de Paris » ou
du logo Paris 2024 dans un cadre
éditorial : article web ou print
(ex : revue fédérale, post RS...) sans
mention des partenaires non
olympiques / paralympiques de la
fédération.

Fédération franqaise de... @
& ©@FederationFr

Oriane Bertone est officiellement sélectionnée pour les
Jeux Olympiques de Paris 2024 |

Htokd sttt n [Sﬂﬂlnn[

~——

ORIANE
BERTONE

ESCALADE BLOC
DIFFICULTE

- Y n
FRANCE
Q%

6:12 PM - Oct 28, 2023
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)

@  Fédération francaise de... o
& ©FederstionFr

Pourquoi cette publication
n'est-elle pas conforme ?

Jacques et Bernard représenteront la France a
l'occasion des #JeuxOlympiques de Paris. Félicitations
a tous les deux. #Paris2024

»  Affichaged'un
partenaire fédéral

d A
@ emmental A
versicherung

versicherup

e ote EFVonIe

@FFVoile

<y~ Malgré le report des JO de
@Tokyo2020fr en 2021, la FFVoile
confirme la sélection des douze
athlétes de I'Equipe de France de
Voile, déja validée par le CNOSF. Une
confiance renouvelée pour briller au
Japon te: dans un an! #FRAsailing
ftAmbitionJapon

bit.ly/JOEDFVoile21

Pourquoi cette publication est-
elle conforme ?

»  Affichage d'un partenaire
olympique et paralympique

FF»O“Q ‘ POPOLAIRE

Tweetez votre réponse.



“PMagnifique porte drapeau ! Bravo @teddyriner qui
onserve son titre olympique +100kilos !

y 09 GONMMUNICATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
PENDANT LES PERIODES DES JEUX Pourquoi ces publications sont-

elles conformes ?

Annonce des résultats »  Compte des fédérations
» Annonce des résultats autorisée (alertes médailles) APRES les comptes Equipe de France »  Annonces des résultats
avec usage des mentions « jeux OLY / PARA » / « Paris 2024 » « JOP de Paris » dans un cadre apres 'Equipe de France

éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des partenaires de
la fédération et sans photo de I'athléete avec la tenue de représentation de I'équipementier
fédéral (mise a disposition des photos CNOSF / CPSF pour posts)

»  Pasde partenaire non
olympigue ou non
paralympique

francejudo @

» Partage des publications Equipe de France autorisé avec ou sans message utilisant les
termes « jeux OLY / PARA » / « Paris 2024 » « JOP de Paris » dans un cadre éditorial : article web
ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des partenaires de la fédération.

»  Utilisation des propriétés
olympiques et
paralympiques tolérées
dans ce cas

» Pasde mentionsdes

Campagnes de communication . U
partenaires des fédérations

Q Qv W

» Maintien des campagnes de communication autorisé si initiées avant les périodes des JOP
(sans usage des propriétés olympiques et paralympiques et sans mention des partenaires R i it
féd é ra UX) . france]::;sgzx)sat parfait pour pour Hélios qui file en

1/2 finale ! &

#uneseuleequipe #toky02020 #fierdetrejudoka
Voir les 8 commentaires

29 aolt 2021

| ¥ |
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09 CONMMMUNICATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
HORS PERIODES DES JEUX

Campagnes de communication Paris

» Autorisation de publier des photos / vidéos en tenue technique ou avec
équipementier de I'EFR (Le Coq Sportif).

» Autorisation de créer un univers graphique sans usage des propriétés
OLY / PARA nilogo de Paris 2024 ni affichage des partenaires fédéraux.

» Faire valider la campagne au CNOSF / CPSF avant diffusion

» Pasd'usage du logo de Paris 2024 pour de I'usage commercial ou
promotionnel (carte de vceux...)

AGNONS

N ‘ n S At 3
7 4 / “l-T‘\A 1 FRANC
4

AVEC HANDISPORT

B
5:.
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Conférences de presse Paris

» Autorisation d'organiser des conférences de presse des
sélectionnés en tenue Le Coq Sportif.

» Autorisation de décliner la campagne de communication fédérale
(CP/ DP, affiches, kakémonos, goodies....) sans affichage des
partenaires fédéraux et sans distribution de goodies des
partenaires fédéraux.




p

09 CONMMMUNICATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
PENDANT LES PERIODES DES JEUX

Relais de la communication EFR

» Partages possibles des posts de I'Equipe de France avec ou sans message utilisant
les termes « jeux OLY / PARA » / « Paris 2024 » « JOP de Paris » dans un cadre
éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des
partenaires de la fédération.

Relations presse

» Relais de toutes les demandes médias aupres des équipes presse CNOSF / CPSF sur
place et a Paris.

» Envoi possible par la fédération d’'un communiqué de presse d’annonce de
médailles / de suivi des résultats avec mention du contact médias CNOSF ou CPSF
sur place et sans affichage des partenaires de la fédération.
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PAR Ul PARTENRIRE FEDERAL NON
OLVINPIQUE / NON PARALVINPIQUE ET
NON PERSONNEL
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y 10 CONMNMUNICATION

PAR UN PARTENRIRE FEDERAL

NON OLYAAPIQUE / PRRALYNAPICQUE ET NON
PERSONNEL

Possibilités pour un partenaire fédéral :

HORS PERIODES DES JEUX

» Autorisation de partager le post d'une fédération ou d'un Participant sans ou
avec message de félicitations avec son consentement mais SANS usage des
propriétés olympiques ou paralympiques

» Apres obtention du consentement du Participant, poster en propre pour féliciter
le Participant de sa sélection officielle est autorisé mais SANS usage des
propriétés olympiques ou paralympiques
(avec photo marque blanche ou tenue technique du Participant)

» Pas d'autorisation de poster en propre OU de partager un post en utilisant les
propriétés Olympiques ou Paralympiques
PENDANT LES PERIODES DES JEUX

» Le partenaire fédéral ne peut pas faire la promotion des Participants dans le
cadre d'une campagne de communication (publicité, relations presse, print...) ni
via des publications sur les réseaux sociaux

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023
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11 CONINNINCATION
PAR U CLUB

Possibilités de communication pour un club :

HORS PERIODES DES JEUX

» Autorisation de partager le post d’'une fédération ou d'un Participant sans ou

avec message de félicitations mais SANS usage des propriétés olympiques ou
paralympiques

» Apres obtention du consentement du Participant, poster en propre pour féliciter

le Participant de sa sélection officielle est autorisé mais SANS usage des

propriétés olympiques ou paralympiques (avec photo marque blanche ou
tenue technique du Participant)

» Pas d'autorisation de poster en propre OU de partager un post en utilisant les
propriétés Olympiques ou Paralympiques

PENDANT LES PERIODES DES JEUX

» Leclub ne peut pas faire la promotion des Participants ni utiliser leur image

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023
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12,
GONTAGTS!
aLOSSAIRE
[IHF0S
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12 GONTACTS
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Ensemble vers Paris

Ce guide non exhaustif vise a compléter la note d'application de I'article 40 de la Charte
olympique du CIO et de la regle de sponsoring & publicité de l'athlete de ''PC pour la
France et la délégation francaise aux Jeux Olympiques et Paralympiques de Paris 2024.

Les campagnes génériques doivent étre transmises sur la plateforme dédiée disponible
ici.

Les participants bénéficient d'un accompagnement du CNOSF ou du CPSF et de Paris
2024 pour la préparation des Jeux Olympiques ou Paralympiques de Paris.

Contacts

regle40-publicite@paris2024.org regle40@cnosf.org medias@france-paralympique.fr

Le CNOSF, le CPSF et Paris 2024 souhaitent remercier les athletes ayant participé a la
rédaction de la note d'application de la regle 40 et de la regle de sponsoring & publicité
de I'athlete ainsi qu'a la réalisation de ce guide explicatif.


https://form.jotform.com/233251474294053
https://form.jotform.com/233251474294053
mailto:regle40@cnosf.org
mailto:m.watelle@france-paralympique.fr
mailto:regle40-publicite@paris2024.org

CIO : Comité International Olympique

CNO : Comité National Olympique

CNOSF : Comité National Olympique et Sportif Francais
OLY : Olympique

CPSF : Comité Paralympique et Sportif Francais
CNP : Comité National Paralympique

IPC : Comité International Paralympique

PARA : Paralympique - J
COJO(P) : Comité d'Organisation des Jeux Olympiques et Paralympiques ‘

JOP : Jeux Olympiques et Paralympiques

EFR : Equipe de France

ERIAULT CONINX

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023 FM




12 INFOS - PROCESS DE NOTIFICATION DES PUBLICITES GENERIOUES PORTAIL DE NOTIEICATION

Pour en savoir plus sur la publicité générique, se référer aux pages 28 a 30 du présent guide

Les informations a renseigner

m LA CANMIPAGNE LE PARTICIPANT

* Nom de l'entité * Nom de la campagne Pour chaque Participant aux Jeux :
» Adresse en France  Descriptif et objectifs * Prénom et NOM
» Typologie d’'entité  Statut
« Délégation
« Discipline
Date de début et de fin Prénom et NOM
» Canaux de diffusion » Adresse mail
» Budget media hebdomadaire » Titre

* Visuels de la campagne * Numéro de téléphone

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © DECEMBRE 2023


https://form.jotform.com/233251474294053

	Exemples d'utilisation
	Diapositive 1 Consignes de  communication
	Diapositive 2
	Diapositive 3 01. introduction
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6 02. règle 40
	Diapositive 7
	Diapositive 8 03. règle 40
	Diapositive 9
	Diapositive 10 04. règle 40
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13 05. les principes
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18 06. DÉFINITION
	Diapositive 19
	Diapositive 20 07. COMMUNICATION
	Diapositive 21
	Diapositive 22
	Diapositive 23
	Diapositive 24 08. COMMUNICATION
	Diapositive 25
	Diapositive 26
	Diapositive 27
	Diapositive 28
	Diapositive 29
	Diapositive 30
	Diapositive 31
	Diapositive 32 09. COMMUNICATION
	Diapositive 33
	Diapositive 34
	Diapositive 35
	Diapositive 36
	Diapositive 37
	Diapositive 38
	Diapositive 39
	Diapositive 40
	Diapositive 41 12. CONTACTS/ GLOSSAIRE /INFOS
	Diapositive 42
	Diapositive 43
	Diapositive 44


