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y 01 INTRODUCTION
GCONTENTE

Les Jeux Olympiques et Paralympiques sont le seul événement multisports
véritablement mondial et représentent l'effort sportif le plus élevé de la
carriere d'un athlete. Il est essentiel que le plus grand nombre possible de
pays du monde entier soient représentés.

Afin de s'assurer que toutes les équipes soient financées pour pouvoir se
préparer et concourir aux Jeux, le CIO, I'lPC et le COJOP de Milan-Cortina
2026 gerent des programmes de marketing basés sur le principe de la
solidarité et qui reposent sur l'octroi de droits exclusifs d'association avec
les Mouvements olympiques et paralympiques, notamment par ['utilisation
de marques, de propriétés et d'images olympiques / paralympiques a des fins
publicitaires.

L'implication d'une association avec les Jeux par l'utilisation de l'image
d'athletes est particulierement puissante pendant et immédiatement avant
les Jeux. En conséquence, la Charte Olympique du CIO et I'Handbook de I'lPC
établissent des limites a la capacité des athlétes (et des autres Participants
aux Jeux) d'utiliser leur image a des fins publicitaires pendant les Jeux
Olympiques et Paralympiques.

Ces restrictions limitées contribuent a maintenir le caractere distinctif des
programmes officiels de marketing olympique et paralympique et
soutiennent ainsi le financement de la participation des athletes au niveau
mondial et l'organisation des Jeux Olympiques et Paralympiques.
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p 01 INTRODUCTION
LA REGLE 40

La Regle 40* est un article de la Ces regles ont évolué dans le but d’offrir
Charte olympique du CIO et du davantage d'opportunités commerciales
Handbook de I'lPC, qui expose les aux athletes, tout en protégeant les droits
principes régissant l'utilisation de des  partenaires  olympiques et
limage des Participants aux Jeux paralympiques et en les mobilisant

Olympiques et Paralympiques, a des toujours mieux au soutien des athletes.
fins  publicitaires, pendant les
périodes des Jeux Olympiques et

Paralympiques.

A noter que les principes de la regle La reégle 40, son texte d'application n°3 et la régle de sponsoring & publicité de I'athléte sont en
40 sont spécifiques aux Jeux vigueur pour notamment :

Olympiques Milan-Cortina 2026. I

existe des regles similaires pour les » Préserver le caractére unique des Jeux en empéchant la surcommercialisation

Jeux Paralympiques, distinctes et

qui s'appliquent 3 des périodes * Que les performances des athletes restent la priorité

différentes.

* Préserver les sources de financement des Mouvements Olympique et Paralympique et des
Fou eale de sponsoring & pubitéde fahete de fPe Jeux apportés par les partenaires olympiques et paralympiques en leur garantissant une
exclusivité unique de communication, de visibilité et d'utilisation des propriétés olympiques
durant la période des Jeux (voir ci-apres).
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1.
REGLE 40

A Ul S'APPLIQUE-T-ELLE ?
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REGLE 40, A 0l SAPPLICUE-T-ELLE ?

LES PARTICIPANTS AUK JEUK

Les principes de la regle 40 du CIO - ou regle de
sponsoring & publicité de I'IPC - s'appliquent aux
Participants c'est-a-dire :

» aux athletes

* aux membres de I'encadrement technique

« aux officiels

qui participent aux Jeux de Milan-Cortina 2026.

Ces principes ne s'appliquent pas aux Olympiens et
Paralympiens qui ont participé a des Jeux Olympiques
et Paralympiques antérieurs et qui ne participent pas a
Milan-Cortina 2026 a quelque titre que ce soit. lls ne
s'appliqguent pas non plus aux autres personnes
accréditées, y compris les diffuseurs et les bénévoles.

ATHLETES

ENTRAINEURS
ET ENCADRANTS




5.
REGLE 40

QUARND ET Oll S'APPLIQUE-T-ELLE ?
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p 04 REGLE ‘Io' CQUAND ET Ol S'APPLIQUE-T-ELLE ? Les principes de la Regle de de sponsoring & publicité de

I'athlete de I'lPC s'appliquent pendant la période des Jeux
Paralympiques, c'est-a-dire pendant la période allant :

 De l'ouverture du village paralympique (27 février 2026)

- Début de la période . Fin de la période : \ :
) . « A la date suivant la fermeture du village paralympique
des Jeux Olympiques des Jeux Olympiques (17 mars 2026) g¢ paralympiq
30 JANVIER 2026 | 6 FEVRIER 22 FEVRIER | 24 FEVRIER
Ouverture Cérémonie Cérémonie Cérémonie de cloture
du village olympique d'ouverture de cloture +2 jours _
Jeux Paralympiques 16
du 6 au 15 mars 2026 ]
® —e ® -0 ® ® ®
AT Jeux Olympiques ;
oo du 6 février au 22 février 2026 27 FEVRIER 6 MARS 15 MARS 17 MARS
Ouverture Cérémonie Cérémonie Cérémonie de cloture
du village paralympique d’'ouverture de cloture +2 jours
Les principes de la Regle 40 du CIO s'appliquent pendant la période
des Jeux Olympiques (aussi appelée, la « Période des Jeux »),
c'est-a-dire pendant la période allant : ) N _ N
« de la date d'ouverture des villages olympiques de Milan-Cortina Début de la période Fin de la période
2026 (30 janvier 2026) des Jeux Paralympiques des Jeux Paralympiques

« a la date suivant de deux jours la cérémonie de cloture (24
février 2026 inclus).
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D 04 REGLE 40, QUAND ET OUl S'APPLIQUE-T-ELLE ?

i
S

Régle 40 | Consignes com

En France, c'est le CNOSF et le CPSF qui veillent au respect des principes de la Regle 40 dans le cadre de la publicite
ciblée sur le territoire francais.

La publicité est considérée comme ciblant la France si :
(1) Elle utilise I'image d'un participant membre de la délégation francaise, et
(2) Elle est soit :
- En francais, et/ou
- dans le cas des médias payants, publiée dans des médias ciblés sur le territoire francais.

Le CNOSF, le CPSF et Milan-Cortina 2026 devront étre informés de la publicité ciblée sur le territoire francais.

Le CIO et I'IPC veilleront quant a eux au respect des principes de la Regle 40 dans le cadre de l'activité
publicitaire internationale, en consultation avec le CNOSF, le CPSF et Milan-Cortina 2026.

lls doivent donc étre informés de la publicité qui ne vise pas un territoire particulier ou qui vise plus d'un
pays.

munication OLY - PARA | ©NOVEMBRE 2025
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04,
LES PRIIGIPES
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GLE 40, LES PRINCIPES

Tous les Participants sont autorisés a
promouvoir leurs sponsors et tous les
sponsors sont autorisés a utiliser les images
des Participants (dans chaque cas, y compris
les partenaires olympiques, paralympiques et
les partenaires non olympiques, non
paralympiques) pendant les périodes des
Jeux, conformément aux principes
déterminés par le CIO, I'IPC, le CNOSF, le
CPSF et Milan-Cortina 2026 et énoncés dans
le présent document.

Les présents principes s'appliquent a la
publicité, c'est-a-dire a toutes les formes de
promotion commerciale, y compris les
messages et les promotions publiés sur les
médias et les réseaux sociaux par les
organisations ou par les participants dans le
cadre dune relation commerciale avec
l'organisation (payante ou non), ainsi que la
publicité traditionnelle dans des espaces
payants (y compris les annonces dans la
presse, les panneaux d'affichage, les
publicités a la télévision et a la radio et la
publicité en ligne), la publicité directe, les
relations publiques (y compris les apparitions
personnelles et les communiqués de presse),
le prét ou le don de produits aux participants,
les promotions sur les produits et les
promotions en magasin.

Pendant les périodes des Jeux, les usages
publicitaires  et/ou publications  devront
respecter les conditions suivantes :

« Obtenir le consentement de toutes les
parties ;

 Ne pas indiquer explicitement ou
implicitement, qu'un produit ou service
particulier a contribué a améliorer les
performances du participant;

* Ne pas afficher un soutien personnel a un
produit ou service particulier;

+ Respecter les politiques du CIO, de I'lPC,
du CNOSF, du CPSF et de Milan-Cortina
2026 qui définissent les activités
incompatibles avec les valeurs des
Mouvements olympique et paralympique.

12



y 05 REGLE 40, LES PRINCIPES

PARTENRIRES OLVIPIQUES
ET PARALYIIPICUES

Les partenaires olympiques et paralympiques* ayant signé un contrat personnel
avec un participant sont libres d'utiliser son image a des fins publicitaires et de
diffuser des messages publicitaires de félicitations durant les périodes des Jeux,
dans les conditions du contrat du partenaire olympique/paralympique concerné
signé avec le CIO, I'IPC, le CNOSF, le CPSF ou le COJOP de Milan-Cortina 2026 et
dans le respect des directives supplémentaires pour les partenaires olympiques du
ClO et de I'lPC.

Les participants sont libres de faire la promotion de leurs partenaires olympiques
et paralympiques et de leur adresser des messages de remerciement.

*Partenaires olympiques et paralympiques: ce sont les marques ou les sociétés
ayant des contrats de parrainage ou de licence officielles avec le CIO, I'lPC, le
CNOSEF, le CPSF ou le COJOP de Milan-Cortina 2026, et les diffuseurs olympiques
officiels auxquels le CIO et I'lPC ont accordé les droits de retransmission de Milan-
Cortina 2026 (voir ci-apres).

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025




05 REGLE 40, LES PRINCIPES
PARTENAIRES OLYINIPICQUES ET PARALYINIPICUES

Worldwide Olympic and Paralympic Partners

(Qydirbnb  2Alibaba  Allianz @ {;ﬁ;{"z (ﬂoﬁnu Deloitte. NgE)G " @G\,Zl samsune  VISA
sl £ /

Olympic and Paralympic Premium Partners

enel  eni®i /3 SALOMON

Gruppo FS

Olympic and Paralympic Partners

essmges  JUNIPES Mr ==TIM

randstad

Olympic and Paralympic Sponsors

& intecom  KIKO
&

Official Supporters

AIRWEAVE HERBALIFE KASSBOHRER ITALIA OTTOBOCK TICKETONE VALTELLINA TASTE OF EMOTION
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y 05 REGLE 80, LES PRINCIPES
PARTENAIRES NON OLVIIPIQUES ET NON PARALYNIPIOUES®

*Partenaires personnels non olympiques et non paralympiques : ce sont les marques ou les sociétés, ayant signé un contrat personnel avec un Participant
mais n'ayant pas de contrat de parrainage ou de licence officielles avec le CIO, I'IlPC, le CNOSF, le CPSF ou le COJOP de Milan-Cortina 2026, ni avec les
diffuseurs olympiques officiels auxquels le CIO et I'lPC ont accordé les droits de retransmission de Milan-Cortina 2026. Ex : société commerciale, agence de
communication / de représentation d’un Participant...

En dehors des Périodes des Jeux, les Les participants peuvent participer a la
partenaires non  olympiques /  non promotion de leurs partenaires personnels non
paralympiques ayant signé un contrat olympiques / non paralympiques :

personnel avec un participant sont libres
d'utiliser son image, sans utilisation des
propriétés olympiques / paralympiques.

e En dehors des Périodes des Jeux
librement et sans utilisation des
propriétés olympiques / paralympiques

» Pendant les Périodes des Jeux : par le
biais d'un (1) message de remerciement
par partenaire, en frangais, sur les

Pendant les Périodes des Jeux, les
partenaires personnels non olympiques / non
paralympiques sont autorisés a utiliser I'image

- X : SO comptes personnels des réseaux sociaux *La campagne générique désigne toute publicité pour une
dessipartjleiltzan;SuEIidceitSéﬂn:epu::)lgltzae:tes éucune et/ou site web du participant, sans marque ou une entreprise :
propriété olympique / paralympique utlllslatlon des proprietes olympiques / «  dont le seul lien avec les Jeux, le CIO et/ou I'1PC et/ou le

. . aralympiques. o708 :
- si cette publicité constitue une publicité baralympiq C/NOS’.E et/ Ot“ le /CP SF et/ O‘; la 79(/16.;?8“03/. fgqngte?l(se
générique* au sens du présent guide. Les partenaires personnels non olympiques / CUIPRGILE G [DBielIPHGIS GBI QRIS DR BN Celle
: R h limage d'un participant,
paralympiques sont autorisés a republier ce S e : - :

L'image des participants est entendue comme ~ message de remerciement, sans utilisation qui etallt deja diffuse au moins quatre-vingt-dix (90) jours
'image, le nom ou les performances. des propriétés olympiques / paralympiques. avant les périodes des Jeux et qui a €té adressée au

CNOSF, au CPSF;

et dont la diffusion est réguliere et n‘augmente pas
considérablement durant les périodes des Jeux.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025 15
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0.
DEFINITION

LES PROPRIETES OLVINIPIQUES
ET PARALYNIPICUES

J

J UJ UJ UY

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025



y 06 DEFINITION

LES PROPRIETES OLYIUIPIOUES ET
PARALVIIPIOUES

Les anneaux pour I'Olympisme ou
les agitos pour le Paralympisme
et 'ensemble des propriétés
olympiques et paralympiques
sont les ambassadeurs visuels
des Jeux dans le monde.

Tout au long de I'année, leur
utilisation est réservée a une
autorisation expresse du CIO, de
I'IPC ou de ses représentants
(CNOSF, CPSF, Milan-Cortina
2026).

Seuls les partenaires olympiques
et paralympiques peuvent utiliser
ces éléments dans leurs
communications.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVE

Les symboles olympiques & paralympiques ;

Les emblemes ;

Les mascottes, les pictogrammes des Jeux et les representations
graphiques relatives aux Jeux ;

| 'embleme des CNO ou des délégations nationales olympiques et des CNP
ou des delégations nationales paralympiques ;

Les termes « olympique », « olympiques », « Jeux Olympiques », « Olympiade
», « Olympiades » ; « paralympique », « paralympiques », « Jeux
Paralympiques », « paralympiade », « paralympiades » ;

Le nom de la ville hote des Jeux et I'année des Jeux (par exemple : « Milan-
Cortina 2026 / Milano Cortina 2026 / 2026 Games ») ;

Tous les termes et symboles liés aux Jeux Olympiques et Paralympiques
enregistrés en tant que marques commerciales et/ou protégés par la
|égislation en vigueur dans le pays du CNO / CNP que le participant
représente ou dans le pays dans lequel la publicité est diffusée ;

Les noms des délégations olympiques & paralympigues, comme « Team GB
», « France Olympique » ou « France Paralympique » ;

Les devises olympique et paralympique ;

Tous les films, ceuvres musicales, motifs et ceuvres artistiques créés par le
CIO, I'lPC, le COJOP de Milan-Cortina 2026 ou tout CNO / CNP;

Tous les autres symboles, motifs, ceuvres, termes ou expressions qui sont
des traductions des propriétés énumeérées ci -dessus ou qui créent un risque
de confusion avec elles.

17
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07 CONIMUNICATION

PAR Ull PARTICIPANT

Exemples de publications sur les réseaux sociaux
EN DEHORS DES PERIODES DES JEUX.

@ 8"@%"“” . © Jhsmgmm

Athlete EquipeFRA  Franceolympique ~Francepara. emilienjck EquipeFRA  Franceolympique ~Francepara.

@ Athléte .ee @ emilienjck et tigerbalm_fr
&

| b B,

Qv

¥ 1934 likes

tigerbalm_fr Avez-vous déja entendu du Fluid BAUME
DU TIGRE® ?

Qses Qu 3 Y [

',ﬁ Aimé par equipefra et d'autres personnes
arthurbauchet Passage au siége @societegenerale
pour la signature de mon contrat

A Q o @

A Q o B

Publié le 6 octobre Publié le 17 novembre

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025

La publication ci-contre n’est pas
conforme car elle associe :

Utilisation de propriétés olympiques
dans le texte

(#roadtomilancortina +
#MilanoCortina2026 + #olympique)

Identification d’un partenaire personnel
non olympique
(texte et photo)

Pourquoi ces publications sont-elles
conformes ?

En dehors des périodes des Jeux et
sans utilisation des propriétés
olympiques

Citation de partenaires personnels,
reprise d'une publicité, mise en avant
de produits.

09:32 7
© Jh&fngmm

Athléte

@ Athlete
&,

0Qv
¥ 134 likes

Athléte Je prépare les JO de Milan-Cortina 2026 grace
a @sponsorperso #roadtoMilanCortina2026

A Q Q

Publié le 25 janvier



y 07 CONNINIGATION
PAR UM PARTICIPANT

Exemples de publications sur les réseaux sociaux
PENDANT LES PERIODES DES JEUX.

w0 Pourquoi ces publications
© &udhamm © Jusmgnmw
| LA, . | S sont-elles conformes ?
3y ¥V &) \&F/ Yy ¥/ & \F/
i, kevin_rolland @ / ¥ @ Athlete = - ‘. > Compte personnel de I’athléte
- AR (réseaux sociaux),

Autorisation de partager son

. » lllustration de son expérience
expérience personnelle aux Jeux

ersonnelle des Jeux
sans mention des partenaires. P '
L'utilisation des propriétés = = | / ~ Pas de partenaire non olympique
olympiques et paralympiques sont Team e v i RN ou non paralympique,
to{érgeg dans cE,)e cag sc[))ui réserve ”"‘"‘m e X % A\ F 7 S
des directives Cl0/IPC dédiées aux Qv o o o o >QY e | - Utilisation des propriétés
réseaux sociaux a venir. s e e olympiques et paralympiques

février 2022 #JO #MilanCortina2026

tolérées dans ce cas,

L, kevin_rolland &

A Q B O @ A Q H O @

» Pas de vidéos

Publié le 5 février Publié le 20 février » Photos sur sites possib|es

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025




© (gmgm

Pourquoi cette publication

estconforme? WM ...
07 COMMMINCATION 7
PAR Ul PARTIGIPANT - Message de remerciement du partenaire S

personnel non olympique ou paralympique

Exemples de publications sur les réseaux sociaux
pendant la période des Jeux. - Image neutre, sans affichage de marque

- Message citant le partenaire mais sans
Autorisation d'adresser 1 message simple de remerciement par mention de propriété olympique ou
partenaire personnel non olympique ou non paralympique pendant les paralympique
périodes des Jeux dans les conditions suivantes :

oQv -
@ 1,3k likes

Athléte Merci & @PartenairePERSO pour son soutien
#Podium #Performance

Publié le 22 février

- Ce message peut étre diffusé sur les sites web personnels et/ou les
comptes personnels de réseaux sociaux (1 méme message publié 0932

simultanément sur plusieurs réseaux sociaux = 1 seul message) © Instogrom

Yy ¥V &) &/ iy AT

Athléte EquipeFRA  Franceolympique Francepara...

A Q B O

» Le message ne peut comporter AUCUNE propriété olympique / , . . .

paralympique @) s Pourquoi cette publication
T n'est pas conforme ?

» La publication du message simple de remerciement ne peut étre «

sponsorisée » - Association d'un partenaire personnel non

olympique et des propriétés olympiques

» Le message ne doit pas inclure de déclaration ou laisser entendre
qu'un produit ou un service a amélioré la performance du
participant, ou qu'il a été utilisé par un partenaire non olympique /
paralympique

- |dentification d'un partenaire personnel non
olympique dans le post

- Mention des termes @olympics, «#JO »,
«#MilanoCortina2026»

» Le message ne doit pas inclure d'approbation personnelle du
produit ou du service en question par le participant

W 13k likes

Athléte Merci @Olympics pour ces moments de sport
et de joie ! #JO #MilanCortina2026 et merci a
Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025 @partenairePERSO pour son soutien ...
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08 CONINUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
OLVIVIPIQUE ET PARALYNIPICUE

Possibilités hors et pendant les périodes des Jeux Olympiques et Paralympiques

Les partenaires olympiques ou paralympiques sont autorisés a utiliser I'image des participants a des
fins publicitaires, aux seules conditions suivantes :

» Les partenaires doivent se conformer aux termes du contrat de partenariat olympique et
paralympique conclu avec le CIO, I'lPC, Milan-Cortina 2026 ou un CNO / CNP (selon le cas) ; ET

» lls doivent obtenir le consentement nécessaire des participants concernés ; et

» lIs doivent respecter les directives additionnelles relatives aux partenaires olympiques et
paralympiques qui seront énoncées par le CIO / IPC et le CNO / CNP avant la sélection des

participants par ledit CNO / CNP.

Les partenaires olympiques et paralympiques peuvent diffuser des messages publicitaires de

félicitations durant les périodes des Jeux (message d’encouragements, de félicitations).

Les activités publicitaires menées par les partenaires olympiques et paralympiques ne sont soumises a
aucune autre autorisation ou procédure d’approbation particuliere en dehors des procédures
d'approbation habituelles qui peuvent s'appliquer dans le cadre du contrat liant les partenaires a

I'organisation pertinente.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025

oQvVv -

lecogsportif Froidement technique.
Doudene ajustée, mental calibré
@merlinsurget - snowboard cross

A Q V)

Pourquoi ces publications sont-elles
conformes ?

«  Compte d'un partenaire
olympique et paralympique

« Messages de félicitations

&a:lngmm
h V) &) &/

lecogsportif EquipeFRA  Franceolympique Francepara.

@ lecogsportif
A

@ Allianz France
781752 abonnés

2j-®

Allianz France félicite Oscar Burnham pour sa

2026

Allianz @)

Publié le 3 février Publié le 15 mars

aux Jeux de Milan-Cortina

12 commentaires - 60 republications



y 09 CONMNMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

Publié le 1er février

Exemples de partage d'un message de remerciement
d'un participant aux Jeux.

Pour vous Abonnements
Les partenaires non olympiques et non paralympiques peuvent - Rerdg
uniquement adresser un message simple de félicitation dans le cadre du it Wik poueciemesiifine

réussite sportive avec le soutien de #TeamEDF

partage d'une publication qui aura été adressée par le Participant.

Les messages de félicitation non associés a un partage de publication & T
d'un participant ne sont pas autorisés. BMars W ECE et our sor Sien B i

Pourquoi la publication est-elle conforme ?

» Message simple de félicitation

> Image neutre, sans affichage de propriétés
olympiques

» Message citant le partenaire mais sans
mention de propriétés olympiques

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © NOVEMBRE 2025




09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

=

Exemples de partage non conforme du message de remerciement &) a s
d'un participant aux Jeux.

Publié le 22 février
,“\\ SponsorPERSO
‘/ 1752 abonnés
)
SponsorPERSO félicite Athléte Frangais, membre de la
Team SponsorPERSO, pour sa performance aux Jeux
Olympiques de Milan-Cortina 2026 #Sport #Victoire

X

Pour vous Abonnements Veille

Les publications ne sont pas conformes car :

’q\ SponsorPERSO
&g/ @SponsorPERSO

- La publication 1 de partage par le partenaire personnel non

. e S . . Félicitation @athletefrangais qui grace au soutien de
olympique utilise ici des propriétés olympiques (Olympique, JO et #SponsorPERSO a su relever le défl des Jeiix
#MilanCortina2026) Olympiques de #MilanCortina2026

- Le message du Participant associe des propriétés olympiques - T
a un partenaire personnel non olympique

12 commentaires - 60 republications

® o

Commenter Republier Envoyer

#MilanCortina2026 fin de I'aventure aux Jeux

Merci @ @SponsorPERSO pour votre soutien tout au
long de la compétition

» Présence du logo Equipe de France sur la photo 1

+ Tag du partenaire personnel non olympique dans le post

P o
-4 ==

« La publication 2 représente le 2eme poste du partenaire
personnel non olympique a destination d'un méme Participant

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | © NOVEMBRE 2025

Publié le 24 février
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09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

La publicité générique

Une publicité générique désigne toute publicité pour une marque ou entreprise
non partenaire olympique / paralympique :

> Dont le seul lien avec les Jeux, le CIO, I'PC et/ou le CNOSF et/ou le CPSF
et/ou Milan-Cortina 2026 et/ou la délégation olympique et paralympique
frangaise est que ladite publicité utilise Iimage d'un Participant, c'est-a-
dire que la publicité ne doit contenir aucun lien avec les Jeux Olympiques
et Paralympiques (y compris [utilisation dimages de lieux
emblématiques de Paris qui signifieraient qu'il y a un lien avec les Jeux)
au-dela de la simple utilisation de Iimage d'un Participant.

> Nutilisant aucune image ou vidéo des Jeux
> Nutilisant aucune propriété olympique / paralympique
NB : le palmarés des Participants peut étre énuméré de maniére factuelle a

conditions que ses réalisations olympiques / paralympiques ne soient pas plus
visibles que d'autres réalisations.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025

Une publicité doit :

Pour les Jeux Olympiques : avoir été lancée au moins 90 jours
avant le début de la Période des Jeux (soit avant le 8 novembre
2025)

Pour les Jeux Paralympiques : avoir été lancée au moins 90 jours
avant le début de la Période des Jeux (soit avant le 5 décembre
2025)

Faire I'objet d'une publicité constante pendant cette période

Ne pas augmenter de maniere significative pendant la période
des Jeux

Avoir un plan de publicité qui a été communiqué au plus tard le 19
décembre 2025 pour information au CNOSF et a Milan-Cortina
2026 par courriel : regled0@cnosf.org ou au CPSF :
medias@france-paralympique.fr



mailto:regle40@cnosf.org
mailto:regle40@cnosf.org

y 09 CONMNMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

La publicité générique

Pourquoi cette publicité est-elle conforme ?

» En supposant que la publicité fasse partie d'une campagne de
longue date (lancement plus de 90 jours avant le début de la
Période des Jeux) avec l'athléte :

ICUecaux

» Pas d'utilisation de propriété olympique ou paralympique

~ Publicité et slogan génériques, spécifiques a la relation de
I'athlete avec le partenaire personnel

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025




D 09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYIIPICUE

La publicité générique

Pourquoi cette publicité n’est-elle pas conforme ?

» Utilisation de propriétés olympiques ou paralympiques o
sur la photo et dans le texte + logo Milan-Cortina 2026 EE
+ mention de JOMILANCORTINA2026.
> La publicité crée une association entre le partenaire et
les Jeux.

Sur laroute d’une
médaille olympique avec
Tess Ledeux

| REDUCTION DE 20% SUR

| LES PRODUITS XXX AVEC

" LE CODE <

] JOMILANCORTINA2026 ' ' =

' |
1! "T l L] r |
| - |
Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025 ’l | ” g .1 28
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09 CONIMUNICATION

PAR UN PARTENAIRE PERSONNEL
INSTITUTIONNEL

Publications par un partenaire institutionnel tel qu'un
ministere, une collectivité territoriale, une ville :

Au regard du soutien particulier des partenaires
institutionnels tels que les ministeres ou les collectivités
territoriales aux athletes francais, ils peuvent adresser
pour un participant, pendant les périodes des Jeux:

» 1 message d'encouragement

> +1 message de félicitations

> +le partenaire institutionnel peut repartager le
message de remerciement qui lui aura été adressé
par le Participant

Un méme message peut étre publié simultanément sur
plusieurs réseaux sociaux.

La publication doit étre en francais, sans propriété
olympique ou paralympique, et ne peut étre
«sponsorisée».

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025

///, pyreneesorientales_to - Abonné(e) |

Publié le 3 février

La publication ci-dessus n'est pas
conforme car :

>

Présence de propriétés olympiques +
logo d'un partenaire non olympique sur
la photo

Pourquoi la publication ci-dessous
est-elle conforme ?

> Image neutre, sans affichage de
marque ni de propriétés olympiques

> Message d'une région, partenaire
institutionnel autorisé a adresser
directement un message de
félicitations a un participant

Publié le 3 février

(/// pyreneesorientales_to - Abonnéle)

2012 likes

pyrencesoriontales_to il devient o plus Sré des frangais 1 Quel magndique
AMBasSSACLUr POL les Foyreneasonentales  Merd sMamnFourcade !




0.
GOMMUNIGATION

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025

30



/

09 CONIMUNICATION

PAR UNE FEDERATION

Rappel - Possibilités de communication pour les fédérations
HORS PERIODES DES JEUX

Annonce des sélections officielles

- LaFédération est autorisée a
communiquer APRES I'annonce
officielle de la sélection par le
CNOSF ou le CPSF.

> Usage autorisé des mentions « Jeux
Olympiques / Paralympiques » /
« Milan-Cortina 2026 » « JOP de
Milan-Cortina » ou du logo Milan-
Cortina 2026 dans un cadre
éditorial : article web ou print
(ex : revue fédérale, post RS...) sans
mention des partenaires non
olympiques / paralympiques de la
fédération.

Publié le 30 janvier

. Fédération franqaise de... o
& ©@FederationFr

Oriane Bertone est officiellement sélectionnée pour les
Jeux Olympiques de Paris 2024 |

.l n [mm“[

ORIANE
BERTONE

ESCALADE BLOC
DIFFICULTE

6:12 PM - Oct 28, 2023
Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025

o

Jacques et Bernard représenteront la France a
l'occasion des #JeuxOlympiques de Paris. Félicitations
a tous les deux. #Paris2024

Fédération francaise de... &
@FederationFr

Pourquoi cette publication
n'est-elle pas conforme ?

»  Affichage d'un
partenaire fédéral

r !
@ emmental A
versicherung

versicherup

Publié le 1er février

Publié le 1er février

Pour vous Abonnements

Pourquoi cette publication est-
elle conforme ?

ap) FFSG
\\‘g’fl

@ffsportsdeglace

La @ffsportsdeglace s’associe a @franceolympique
pour annoncer la sélection de 4 nouveaux athlétes
pour les Jeux de #MilanCortina2026

»  Affichage d'un partenaire
olympique et paralympique

EN ROUTE POUR
MILAN-CORTINA 2026

,i’_-“ |
&) |
L L




/a7 FFSG
Q}’ @ffsportsdeglace

Félicitation @athletefrangais pour sa magnifique

09 enmn’l““leﬂ"n" médaille aux Jeux Olympiques de #MilanCortina2026

‘ Equipe France
It JipeFRA

p‘“! “NE FEnEnnTInN Médaille d’Or pour @athlétefrangais aux Jeux

Olympiques de #MilanCortina2026

Possibilités de communication pour les fédérations

PENDANT LES PERIODES DES JEUX Pourquoi ces publications sont-

elles conformes ?

Annonce des résultats » Compte des fédérations

~ Annonce des résultats autorisée (alertes médailles) APRES les comptes Equipe de France
avec usage des mentions « jeux OLY / PARA » / « Milan-Cortina 2026 » « JOP de Milan-Cortina »
dans un cadre éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des

> Annonces des résultats
aprés 'Equipe de France ;

Publié le Ter février
partenaires de la fédération et sans photo de I'athlete avec la tenue de représentation de > Pas de partenaire non

I'équipementier fédéral (mise a disposition des photos CNOSF / CPSF pour posts) Publié le 12 mars olympigue ou non
paralympique

> Partage des publications Equipe de France autorisé avec ou sans message utilisant les
termes « jeux OLY / PARA » / « Milan-Cortina 2026 » « JOP de Milan-Cortina » dans un cadre |
éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention des partenaires de la bbb Ve olympiques et
fédération. @ =, 1 paralympiques tolérées
dans ce cas

> Utilisation des propriétés

Félicitation @CecileHernandez une nouvelle médaille
aux Jeux Paralympiques a l'occasion de I'édition de
#MilanCortina2026

»  Pas de mentions des

Campagnes de communication . e
partenaires des fédérations

> Maintien des campagnes de communication autorisé si initiées avant les périodes des JOP
(sans usage des propriétés olympiques et paralympiques et sans mention des partenaires
fédéraux).

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025




D 09 CONIMUNICATION

PAR UNE FEDERATION
Possibilités de communication pour les fédérations
HORS PERIODES DES JEUX
Campagnes de communication Milan-Cortina Conférences de presse Milan-Cortina
»  Autorisation de publier des photos / vidéos en tenue technique ou avec »  Autorisation d'organiser des conférences de presse des
équipementier de I'EFR (Le Coq Sportif). sélectionnés en tenue Le Coq Sportif.
»  Autorisation de créer un univers graphique sans usage des propriétés - . TSP
OLY / PARA ni logo de Milan-Cortina 2026 ni affichage des partenaires Autorisation (.je declme,r la campagne de communication fédérale
" (CP / DP, affiches, kakémonos, goodies....) sans affichage des
fédéraux. s S .
partenaires fédéraux et sans distribution de goodies des
»  Faire valider la campagne au CNOSF / CPSF avant diffusion partenaires fédéraux.

> Pas d'usage du logo de Milan-Cortina 2026 pour de l'usage
commercial ou promotionnel (carte de voeux...)

EN ROUTE POUR MILAN-CORTINA 2026

ESCALADE

MONTAGNE)

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025
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09 CONMMMUNICATION
PAR UNE FEDERATION

Possibilités de communication pour les fédérations
pendant les périodes des Jeux

Relais de la communication EFR

~ Partages possibles des posts de I'Equipe de France avec ou sans message utilisant
les termes « jeux OLY / PARA » / « Milan-Cortina 2026 » « JOP de Milan-Cortina » dans
un cadre éditorial : article web ou print (ex : revue fédérale, post RS...) sans mention
des partenaires de la fédération.

Relations presse

> Relais de toutes les demandes médias aupres des équipes presse CNOSF / CPSF sur
place et a Paris.

> Envoi possible par la fédération d'un communiqué de presse d’annonce de
médailles / de suivi des résultats avec mention du contact medias CNOSF ou CPSF
sur place et sans affichage des partenaires de la fédération.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025
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PAR Ul PARTENRIRE FEDERAL NON
OLVIAPIQUE / NON PARALVINPIQUE ET
NON PERSONNEL
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10 CONINUNICATION

PAR UN PARTENRIRE FEDERAL
NON OLYAAPIQUE / PRRALYNAPICQUE ET NON
PERSONNEL

Possibilités pour un partenaire fédéral :
Hors périodes des Jeux

> Autorisation de partager le post d’'une fédération ou d’'un Participant sans ou
avec message de félicitations avec son consentement mais SANS usage des
propriétés olympiques ou paralympiques

> Apres obtention du consentement du Participant, poster en propre pour
féliciter le Participant de sa sélection officielle est autorisé mais SANS usage
des propriétés olympiques ou paralympiques
(avec photo marque blanche ou tenue technique du Participant)

» Pas d'autorisation de poster en propre OU de partager un post en utilisant les
propriétés Olympiques ou Paralympiques
Pendant les périodes des Jeux
»  Le partenaire fédéral ne peut pas faire la promotion des Participants dans le

cadre d’'une campagne de communication (publicité, relations presse, print...)
ni via des publications sur les réseaux sociaux

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025
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COMINAUNICATION
PAR U CLUB

Possibilités de communication pour un club :
Hors périodes des Jeux
> Autorisation de partager le post d’'une fédération ou d’'un Participant sans ou
avec message de félicitations mais SANS usage des propriétés olympiques
ou paralympiques
» Aprés obtention du consentement du Participant, poster en propre pour
féliciter le Participant de sa sélection officielle est autorisé mais SANS usage
des propriétés olympiques ou paralympiques (avec photo marque blanche ou
tenue technique du Participant)
» Pas d'autorisation de poster en propre OU de partager un post en utilisant les
propriétés Olympiques ou Paralympiques

Pendant les périodes des Jeux

»  Leclub ne peut pas faire la promotion des Participants ni utiliser leur image

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025
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BLOSSHIRE
JFOS
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12 GONTACTS

Ensemble vers Milan-Cortina 2026

Ce guide non exhaustif vise a compléter la note d'application de I'article 40 de la Charte
olympique du CIO et de la regle de sponsoring & publicité de I'athlete de I'PC pour la
France et la délégation francaise aux Jeux Olympiques et Paralympiques de Milan-Cortina ’
2026. Les campagnes générigues doivent étre transmises par mail a regle40@cnosf.org - el 2;"“

pour les Jeux Olympiques et a medias@france-paralympiguefr —pour les Jeux — —_  —EEIESESLS =f2< L
Paralympiques. Les Participants bénéficient d'un accompagnement du CNOSF ou du S e
CPSF et de Milan-Cortina 2026 pour la préparation des Jeux Olympigues ou
Paralympiques de Paris.
Contacts i : B—

regle40@cnost.org medias@france-paralympique.fr 5.4 &
IR ‘ ! _Nv"ff‘ ‘e'i
§\ o ‘, ’ 2 %J%l “561‘9\ g -Q;JQ @ ‘? a. ~ ”é»“% é‘ ay a:"fg%’;wa’:’v’njaf 8
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CIO : Comité International Olympique

CNO : Comite National Olympigue

CNOSF : Comité National Olympique et Sportif Francais
OLY : Olympique

CPSF : Comité Paralympique et Sportif Francais
CNP : Comité National Paralympique
IPC : Comité International Paralympique

PARA : Paralympique

COJOP : Comité d'Organisation des Jeux Olympiques et Paralympiques
JOP : Jeux Olympiques et Paralympiques
EFR : Equipe de France

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025




CAMPAGNE GENERIQUE
01.11.2025 19.12.2025 30.01.2026 24.02.2026 27.02.2026 17.03.2026
Début de la Notification période des période des
campagne Regle40@cnosf.org Jeux Olympiques Jeux Paralympiques

La campagne générique désigne toute publicité pour une marque ou une entreprise :

« dont le seul lien avec les Jeux, le CIO et/ou I'lPC et/ou le CNOSF et/ou le CPSF et/ou la
délégation frangaise olympique et paralympique est que ladite publicité utilise limage d'un
participant

 qui était déja diffusée au moins quatre-vingt-dix (90) jours avant les périodes des Jeux et qui
a été adressée au CNOSF, au CPSF sur la plateforme dédiée au plus tard le 19 décembre
2025,

« et dont la diffusion est réguliere et n‘augmente pas considérablement durant les périodes des
Jeux.

Régle 40 | Consignes communication OLY - PARA | ONOVEMBRE 2025
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