AVRIL 2021

Opportunités de communication
ouvertes aux participants des
Jeux Olympiques de Tokyo 2020
et a leurs partenaires

GUIDE D'APPLICATION DE LA REGLE 40 DU CIO
POUR LA DELEGATION OLYMPIQUE FRANCAISE
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Guide d'application de la regle 40 du
CIO pour la délégation
olympique francaise
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Introduction

A qui s'applique
laregle 40 ?

Quand s'appliqgue
laregle 40 ?

Les principes clés
de laregle 40

Définitions
Propriétés olympiques
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Communication par un participant
Publication déun part

Messages de remercien
participant a son partenaire
personnel non olympique

Communication par un partenaire
personnel non olympique

Partage du message de
remerci ement doébun par

Partenaires institutionnels
Publicité générique

Contact et modalités
de soumission des campagnes



Introduction

La regle 40 est un article de la Charte olympique, qui expose : / Y
les principes régissantl 6 ut i | i sati on de | 6i mage .de 'pa/ i e 41
aux Jeux Olympiques, a des fins publicitaires, pendant la B ' . 4
période des Jeux Olympiques.

Cette r gle a ®volu® dans | e but d
commerciales aux athletes, tout en protégeant les droits des

partenaires olympiques et en les mobilisant toujours mieux

au soutien des athlétes.

« Tous les participants sont autorisés a promouvoir leurs
sponsors/partenaires et tous les sponsors/partenaires

sontautoris®s ~° wutiliser | 061i mage des pII
la période des Jeux, conformément aux dispositions ‘ ‘
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Aquisbapplique
la regle 40 ? ToKY0 2020

LES PARTICIPANTS AUX JEUX OLYMPIQUES OQ@

> ENTRAINEURS
ATHLETES ET ENCADREMENT OFFICIELS

La r gle 40 sobéappli
l es utilisations du

d 6 u Rarticipant » a des fins
commerciales (annonces print,
spots TV, digital, PLV, relations
pr ess e, etsurlesérgseaux
sociaux (Twitter, Facebook,

|l nstagr amé)

Par participant, on entend tout
concurrent, entraineur, instructeur
ou officiel qui participe aux

Jeux Olympiques.
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uands oappl |
la regle 40 ?

LA PERIODE DES JEUX

13 JUILLET 23 JUILLET 8 AOUT
2021 2021 2021
Ouverture Cérémonie Cérémonie
du village olympique débouverture de clbture

PERIODE DES JEUX : DU 13 JUILLET AU 10 AOUT 2021

DEBUT DE
LA PERIODE
DES JEUX

10 AOUT
2021
Cérémonie
de cloture
+ 2 jours

FIN DE
LA PERIODE
DES JEUX

TOKY0 2020
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Larégle 40 s'applique
pendant la période des Jeux.

En dehors de cette période,
la régle 40 ne s'applique pas,
les participants sont libres

de toute communication hors
utilisation commerciale des
propriétés olympiques.




es principes

Les participants peuvent utiliser
leur image personnelle et leur
nom dans le cadre d'accords de
parrainages personnels avec des
partenaires olympiques ou non
olympiques, qu'ils peuvent
promouvoir avant, pendant et
apres la période des Jeux, selon
les regles déterminées dans la
note détaillée :

CNOSF.FRANCEOL YMPIQUE.COM

Pendant la période des Jeux,

les usages publicitaires et/ou
publications devront respecter les
conditions suivantes :

A Ne pas indiquer explicitement ou
implicitement, qu'un produit ou
service particulier a contribué a
améliorer les performances du
participant ;

A Ne pas afficher un soutien
personnel a un produit ou service
particulier ;

A Respecter les politiques du CIO,
du CNOSF et de Paris 2024 qui
définissent les activités
incompatibles avec les valeurs du
Mouvement olympique.



https://cnosf.franceolympique.com/cnosf/actus/8143-application-de-la-rgle-40-de-la-charte-olympique-pour-la-dlgation-olympique-franaise.html

es principes

LES PARTENAIRES OLYMPIQUES

Les partenaires olympiques ayant
signé un contrat personnel avec un
participant sont libres d'utiliser son
image a des fins publicitaires et de
diffuser des messages publicitaires
de félicitations durant la période des
Jeux.

Les participants sont libres de faire
la promotion de leurs partenaires
olympiques et de leur adresser des
messages de remerciement.
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es principes

LES PARTENAIRES NON OLYMPIQUES

Les partenaires non olympiques
ayant signé un contrat personnel
avec un participant sont libres
d'utiliser son image, sans utilisation
des propriétés olympiques, en
dehors de la période des Jeux

Les partenaires personnels non
olympiques sont autorisés a
maintenir leurs campagnes
publicitaires utilisant I'image des
athlétes, sous réserve qu'elles
répondent a la définition de
"campagne générigue" détaillée
ci-apres.

Les participants peuvent participer

a la promotion de leurs partenaires
personnels non olympiques,
librement en dehors de la période
des jeux et, pendant la période des
Jeux, SDU OH ELDLV Gp PHVVDJH GH
remerciement par partenaire, en
francais, sur les comptes personnels
des réseaux sociaux et/ou site web
du participant, sans utilisation

des propriétés olympiques.

Les partenaires personnels non
olympiques sont autorisés a
republier ce message de
remerciement, sans utilisation
des propriétés olympiques .




